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PLANO COMERCIAL
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MAIS VOCE

De segunda a sexta-feira, a apresentadora Ana
Maria Braga, em seu auge, com o filho do Louro
José a postos, recebe convidados e fala sobre
comportamento, servico, moda e, claro,
gastronomia, um dos pontos altos do programa.




RECEITA 88%

FREQUENCIA DE
EXIBICAO 86%

PROGRAMA COM
CARACTERISTICAS
MUITO BEM
AVALIADAS PELO
PUBLICO

MARCAS
PATROCINADORAS 83%

DINAMICA DO
PROGRAMA 83%

PARTICIPANTES/
CONVIDADOS 83%

MATERIAS/QUADROS 82%
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FONTE: GLOBO TRACKING AD SERVICES | MAIS VOCE | 2021 E 2022 - MEDIA DAS AVALIACOES DAS ACOES DE CONTEUDO NO PROGRAMA. SOMA DAS NOTAS 8, 9 E 10. SENDO O = RUIM E 10= OTIMO.



TODOS OS DIAS ATRACOES QUE
AGRADAM E AGREGAM

927 827

consideram que as marcas afirmam que as marcas que fazem
anunciantes combinam acoes nos progremas da manha
Ccom essa programacdo dizem algo importante a eles

FONTE: GLOBO TRACKING AD SERVICES | MAIS VOCE | 2021 E 2022 - MEDIA DAS AVALIACOES DAS AGOES DE
CONTEUDO NO PROGRAMA. SOMA DAS RESPOSTAS CONCORDO EM PARTES + CONCORDO TOTALMENTE.



COM ESSE MATCH ENTRE CONTEUDO
E PUBLICIDADE, OS ANUNCIANTES
GARANTEM O LIKEABILITY E, POR
ISSO A FAVORABILIDADE E CERTA.

¢y AFIRMAM QUE AS MARCAS
O QUE JA PASSARAM PELOS
PROGRAMAS DAS MANHAS NA

GLOBO SAO OTIMAS OU BOAS
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FONTE: GLOBO TRACKING AD SERVICES | MAIS VOCE | 2021 E 2022 - MEDIA DAS AVALIACOES DAS AGOES DE
CONTEUDO NO PROGRAMA. SOMA DAS RESPOSTAS CONCORDO EM PARTES + CONCORDO TOTALMENTE.




O MAIS VOCE PERFORMA EM TODAS
AS ETAPAS DO FUNIL

consideram o programa

(o) .
AWARENESS / 89 o uma vitrine importante

para as marcas?

o, Passama considerar mais as B
82 /O marcas que veem no programa CONSIDERACAO

nas proximas compras?

o média do recall das
LEMBRANCA / 58 A acdes no programa

o intencao de consumir CONVERSAG
©O Produtos/servigcos das marcas nos

proximos 30 dias, apds as acoes?

FONTE: GLOBO TRACKING AD SERVICES | MAIS VOCE | 2021 E 2022 - MEDIA DAS AVALIACOES DAS ACOES DE CONTEL'JDO NO PROGRAMA. 1S.O/\/\ANDAS RESPOSTAS
CONCORDO EM PARTES + CONCORDO TOTALMENTE. 2SOMA DAS RESPOSTAS TENHO MUITA INTENCAO + TENHO ALGUMA INTENCAO.






O MAIS VOCE ALCANCA MAIS DE
620 MIL PARANAENSES TODOS OS DIAS.

O PROGRAMA E LIDER DE AUDIENCIA EM
TODO PARANA.

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Cascavel, Curitiba, Foz do Iguacu, Guarapuava, Londrina, Maringd, Paranavai, Ponta Grossa - Rat%, Rch% - Total de individuos - Mais Vocé- 1° semestre/2022
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Maduro Familia
Trabalhadora Bem informada
De 'bem “el Espiritualizada
avida
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FONTE: TRACKING TALENTOS - PESQUISA QUANTITATIVA ONLINE | NOVEMBRO/2021 | 500 ENTREVISTADOS -
POPULACAQ INTERNATURA 16+ ABC [INSTITUTO OFFERWISE




MAIS DO QUE UMA
APRESENTADORA,

UMA GRANDE
AMIGA

COMBINA CO
(
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FONTE: GLOBO TRACKING AD SERVICES | MAIS VOCE | 2021 E 2022 - MEDIA DAS AVALIACOES DAS ACOES DE CONTEUDO NO PROGRAMA. SOMA DAS ] J
NOTAS 8, 9 E 10 DA APRESENTADORA. SENDO 0= NAO COMBINA NADA E 10 = COMBINA MUITO. =
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+m PLANO DE PATROCINIO

PL N E QUANTIDADE DE COTAS: Duas
PATROCINIO
Do B ROG RAMA PLANO DE INSERCOES POR EXIBICAO:

«  OPCAO 1:1vinheta patrocinada abertura de 5” +

1 vinheta patrocinada encerramento de 5”

A partir de 2023, o programa Mais Vocé oferece OPCAO 2: 1 vinheta patrocinada abertura de 77 +

duas cotas locais de patrocinio por mercado. 1vinheta patrocinada encerramento de / )
OPCAO 3: 1 vinheta patrocinada abertura de 3" +

1 vinheta patrocinada encerramento de 3" + 1

O patrocinio permite associacdo com o ; »
P P s comercial de 10

programa, criando uma relacdo direta entre

a marca do anunciante e o publico local. _ _
PERIODO MINIMO: 4 semanas

*O PROGRAMA PODE APRESENTAR DIFERENTES HORARIOS CONFORME O DIA DA SEMANA.
#*O PROGRAMA PODE APRESENTAR DIFERENTES DURACOES CONFORME O DIA DA SEMANA.



INTERVALOS
COMERCIAIS

Oportunidade do anunciante exibir seu comercial
para todo o Parand ou em mercados especificos,
de acordo com a estratégia de comunicacdo de
suas marcas.

*O PROGRAMA PODE APRESENTAR DIFERENTES HORARIOS CONFORME O DIA DA SEMANA.
#*O PROGRAMA PODE APRESENTAR DIFERENTES DURACOES CONFORME O DIA DA SEMANA.
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OBSERVACOES
COMERCIAIS
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OBSERVACOES COMERCIAIS

GERAL

¢ Os precos sdo fixos, validos para compras realizadas até 31/12/2022, independentemente da data de exibicdo. Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdo de
precos do 13° més em diante

* Ndo haverd alteracdo de precos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das veiculacdes.

e Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdes nos valores do 132 més em diante.

e Os patrocinadores do mesmo mercado ndo poderdo ser de segmentos concorrentes.

TV ABERTA
e A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participacdo, acdes no conteldo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderdo ser
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
« Dias e hordrios de exibicdo dos programas estdo sujeitos a alteracdo.
« Asrenovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel
para negociacdo com outro anunciante.
« A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo.
Obs.: para comercializac@o a partir de 8 semanas, prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato;
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacdo de 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada.
* Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
e As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:
- Video:
- Duracdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.
- Audio*:
- 3 segundos: mdximo de 4 palavras.
- 5 segundos: mdximo de 10 palavras.
- 7 segundos: mdéximo de 12 palavras.
- Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente
- Caso o texto apresente niUmeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencdo apenas da linha de produtos.*A validacdo é feita com o crondmetro.



OBSERVACOES COMERCIAIS

Para os programas com cotas locais na Globo existe a opcdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteracdo no preco. Caso o
patrocinador opte pela assinatura de 3” nas caracterizacdes de abertura e encerramento, terd direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.

Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e
promocionais dos programas.

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco
etc.). A duracdo deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicdes:

- Audio: Locucdio com citacdo do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da promocéo.

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.
O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
O programa pode ter acdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo & midia Linear e Digital.
O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Préticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo em
caso de dlvida entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

ENTREGA, TROCAE REUTILIZAGAO DE MATERIAL

Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizacdes deverdo ser consultados a OPEC.

PRECOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:

O Atendimento Comercial da Globo deverd ser consultado sobre a comercializacdo desses patrocinios nas emissoras afiliadas.

Para mais informacdes, consulte o Atendimento Comercial.






